440
Sayi: 164

{amu ve Ozel Radyo ve Televizyoniarn
Kurulug ve Yaymlar Yasass

- {39/1997, 34/2003, 36/2010 ve 42/2011 Sayih Yasalar)
Madde 45{1){¢) Altinda Yapilan Tiiziik

Kuzey Kibnis TUrk Cumhuriyeti Bakantar Kurulu, Kamu ve Ozel Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaymnlan
Yasas’'nin 45'inci maddesinin (1)inci fikrasinin (C) bendinin kendisine verdigi yetkive dayanarak agagidaki TUzigl

yapar:

{isa Isim 1. Bu Tlziik, “Reklam Yaymn likeleri, Usulleri ve Reklam Gelirleri (Degisiklik) Tliz{igG”
12 Ekimm 2011 olarak isimlendirilir ve asagida “Esas Tuzilk” olzrak amlan Reklam Yayin ilkeleri,
R.G. 172 Usulleri ve Reklam Gelirleri TOzGg( ile birfikte okunur.

Ek 11

AE. 549

Esas TUzUgln 2. Esas Tiziik, 2’nci maddesi kaldinimak ve yerine agafidaki yeni 2'nci madde
2'nci konmak suretiyle degistirilic:

Maddesinin

Degistirilmesi
““Tefsir 2. Bu Tlziik'te metin bagka tiirlii gerektirmedikge;

“Alt Yazs ve Cerceve Reklam”, program vyaym: esnasinda ekrandaki
gdrintli (zerine, programun bitGnliglnG bozmamak kaydiyla, tanitimi
yapian {irlin, hizmet veya kurulusun reklaminin alt yazi gegmek veya
gbriintliyii cevrelemek suretiyle yapiimasini anlatir.

“Bagkan”, Yayin Yiksek Kurulu Bagkanmi anlatir.

“Cocuklara Ydnelik Reklamlar”, onbes yas ve daha kliglik yagtaki kigilere
ybnelik ve bu Kkisiterin tiiketebilecegi drln ve hizmetleri kapsayan
reklamlari anlatir.

“Dini Toren Yaymi”, toplumun dini bir olayr dnemli bir kisiyi veya degeri
sembollestirmesi sonucunda bunfann anlam ve &neminin gliglendiriimesi
amacyla diizenlenen &zel merasimlerin yayinlarini anlatir.

“Dogrudan  Satis Reklamy”, reklamcinin reklamim yapti@ drlin ve
hizmetlerin aliminy, satmin, kiralanmasim, reklama cevap veren kisinin
adresinde gergeklestirecefi veya saglayaca@ mesajini veren reklamlar
anlatyr.

“Gizli Reklam”, yayinc tarafindan reklam yapma maksadiyla, mailarin,
hizmetlerin, ismin, fticari markamin, Gretici veya hizmet sagiayicinin
faaliyetlerinin, para veya baska menfaat karsihi@, programlarda logo, ticari
{invan, tescilli marka, gérintl, s&z)0 ifade veya bunlan ¢agristirabilecek
imalar yoluyla taritimint anlatir.

“Haksiz ve Aldatics Reklamlar”, tiketicinin givenini, safligin, bilgi veya
tecribe eksikligini istismar eden reklamian anlatir.

“Hareketli Reklamlar”, mizik, s6z veya bunlardan birinin esliginde cegitli
gbrintllerle reklam mesajinin verildigi reklami anlatir,

“Hareketsiz {Spot) Reklamlar”, i¢inde hareket unsuru bulunmayan,
sunucy veya reklamann  belirledigi birl tarafindan  seslendirilerek
hazirlanan reklamt anlatir.

“Kamu Spotu”, kamusal anlamda bir hizmeti, farkindahg veya uyarny
vurgulamak igin haznrlanan Kuruf tarafindan yaymlanmast tavsiye edilen,
kar amaci olmayan, iki dakikadan kisa sesli ve/veya gériintlld tamtimlan
anlatir.

“Kured”, Yasa'min 6'nci maddesi uyarinca kurulan Yayin Yitksek Kurulu’nu
anlatir.

“Kurul Payr”, QOzel Radyo ve Televizyon Kuruluslar’min reklam
gelirlerinden Yasa'ya gdére ddemeleri gereken Yayin Yiksek Kurul'u payiny
anlatir.

“Kurulug”, Kamu ve Ozel Radyo ve Televizyon kuruluslarini anlatir.

“Kizgiik ftanlar”, radyolarda sadece sunucu tarafindan rekiam mesajinn
okundugu, televizyonlarda cok kisa stirelerle lirlin ve hizmetlerin hareketli
veya hareketsiz tanitddi@) rekiamu anlatir.




Esas TUz{gin
12'nci
Maddesinin
Degistirilmesi
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“Logo Reklam”, program yayini esnasinda ekrandaki gériintii (zerine,
programin  batlinligini bozmamak kaydiyla, tamtim yapilan trin,
hizmet veya kurulusun reklaminin logosunun ve/veya logo ve slogan
benzeri bir icerigin Snceden hazirlanmis ve KJ ile ekrana eklenmis
sekildeki reklami anlatir.

“Miizikli ve/veya Dramatik Vapili Reklam”, Radyo kuruluslarinca
belirlenecek saatlerde yayinianmak {zere, belirli streleri kapsayan
lniteler halinde reklamc tarafindan hazirlanan veya hazirlattinian ve
iginde muizik ve dramatik unsurfann bulundugu reklam: anlatir,

“Ozel Tanitics Reklam”, reklama tarafindan hazirlanan ve bir tek rtin,
hizmet veya ticari kurulusun tanitidig), gbrintii ve mizik iceren reklami
anlavr.

“Prime-Time”, en cok izZlenme zamani olarak radyo ve televizyonlarda
sabah 07:00-11:00 ve aksam 18:00-22:00 saatleri arasindaki yayini anlatir.
“Program Desteklemesi”, yayin faaliyetleri veya gérsel isitsel eserlerin
Uretimi disinda faaliyette bulunan gercek veya tizel kisilerin, kendi
isimlerini, markalarir veya izlenimlerini gelistirmek amagiyla, dogrudan
veya dolayl olarak bir programin finansmanina katdmalanni aniatir.
“Programh Reklam”, radyo yayinlarinda bir {irtin, hizmet veya kurulusun
tanitiminin - yapitmas amaciyla hazirlanan programla birlikte sunulan
reklamlari anlatir,

‘ “Rekiam”, bir {riin veya hizmetin satiimasini, sat alinmasini veya

kiralanmasini saglamaya, bir dilsiinceyi yaymaya veya reklamcinin istedigi
baska etkileri olusturmaya yénelik (icret karsihgy hareketli veya sabit ses
ve gbriintili mesajlarin veritmesini anlatir.

“Reklama”, reklami hazrrlayan ve yayinlanmasi amaciyla yayina kurulug
tarafindan kendisine iletim siresi tahsis edilen gercek veya tiizel kisileri
anlatir.

“Sanal Reklam”, vyayin sinyalini degistiren  elektronik  gdriintii
sistemlerinin - kullarlmasi yoluyla televizyondaki goriintiiye, gergek
mekanla baglantili olmayan, reklam yerlestirilmesini anlatir.

“Sosyal Amach Reklam”, reklama tarafindan hazirlanan enerji tasarrufu,
cevre koruma, trafik, orman yanginfanini 8nleme gibi toplum yararlanm
isleyen reklarmi anlatir.

“Tele-Alisveris”, taginmaz mallar, hak ve yikiimliiliklerin de dahil oldugu
Girlin ve hizmetlerin temini igin, bir tcret karsthginda, dogrudan kamuya
yonelik satig yayinlarine anlatir.

“Tematik Yayin”, haber, belgesel, spor, miizik ve benzeri tiirlerdd olmak
lzere yalmzca bir tek konuda yapilan yayin tiriing anlatir.

“Uriin verlestirme”, bir Grlin, hizmet veya ticari markanin, iicret veya
benzeri bir kargiikla program icine dahil edilerek veya bunlara atf
yaptlarak, program icinde gosterildigi her tirld ticari iletisimi anlatir.

39/1997 “Yasa”, Kamu ve Ozel Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlan

34/2003 Yasast'ni anlatir.”

36/2010

42/2011

3. Esas Tlzdk, 12'nci maddesinin (1)'inci, {3) tincii ve (4YUncil fikralar katdinimak ve
verlerine asagidalki yeni (1)inci, (3Yincl ve {4)lnch fikralar konmak suretiyle
degistirilir:

“(1)  Kuruluglar, program, konuly film vevya diziler icin gergek veya tiizel
kisilerden tamamen veya kismen mali destek alabilirler. Yaymnlanan
herhangi bir programa tamamen veya kismen mali destek
saglandig taktirde bu konu ilgili programin baginda ve/veya
sonunda, program icindeki reklam kusaklarina giris ve okista grsel
ve/veya isitsel unsurlaria onbeger saniye siire ile destek verenlerin
Kimligi beiirtilir.

(3} Program siiresince programi destekleyen veya herhangi bir reklam,
dekorda ve/veya arka planda ver alamaz.
Ancak logo, altyazi-cerceve ve sanal reklam yerlestirilmesi




Esas Tiz0gln 4. (1)
13'Uncd

Maddesinin

Degistirlimesi
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suretiyle destekienen firmanin bu destegi yaptigi on dakika ara ile
tekrarlanabilir. Bu tir uygulama genel reklam siresine dahil
edilmez.

(4)  Haber biltenleri ve dini térenler program destekiemesine konu

olamazlar.”

Esas Tlzlk, 13'lincii maddesinin (1)inci fikrasinin (B), {C) ve {D) bendleri
kaldinimak ve yerlerine asagidaki yeni (B), (C) ve (D) bendleri konmak
suretiyle degistirilir:

“(B)  Her tdrld ilag e tedaviler;

{C)  Falo, Tarot, medyum ve her tirli benzerlerinin verdikleri
hizmetler;

(D) Es bulma hizmetleri ve buna benzer hizmetler;”

(2) Esas Tiiziik, 13'tincil maddesinin {1Yinci fikrasinin (D) bendinden hemen
sonra asagidaki yeni {E) ve {F) bendleri eklenmek ve mevcut (E) bendi yeni
[G) bendi clarak yeniden sayilandirimak suretiyle degistirilir:
“(E) Savas, déviis ve (ategli-atagsiz) silahli catisma arag -geregieri ile silah
{ireticileri ve saticiian, av maksatls atesli silahlar, bu silahlarlarin parga ve
mihimmatlarina yonelik iirlin ve hizmetler;
{F) Genel ahlak ve toplum huzurunu bozacak nitelikte veya milstehcen
rlin ve hizmetler;”
Esas TUzigiin S. Esas Tiziik, 16'nc maddesinin (2)'nci fikrasi kaldinimak ve yerine asagidaki yeni
16'nci (2¥nci fikra konmak suretiyle degistirilir:
Maddesinin
Degistirilmesi ,
“(2) Televizyon Reklamlari: “Hareketsiz (spot) Reklam”, “Hareketli
Reklam”, “Ozel Taniticr Reklam”, “Sosyal Amagh Reklam”, “ Kiiglik
ilanlar”, “Sosyal Reklam”, “Alt yazi ve Cergeve Reklam”, _”Uri.'m
Yerlestirme” ve “Logo” seklinde olabilir.”
Esas TGzGEUn 6. Esas Tlzitk, 17/nci maddesinin {2) nci fikras: kaldirdmak ve yerine asegidaki yeni
17'nci (2)'nci fikra konmak suretiyle degistirilir:
Maddesinin o
Degistiriimesi
“(2) Reklamlann basginda ve sonunda reklam mizig) ile birlikie
televizyonlarda ‘Reklamlar’ yazisi ekrana getirilir; radyoda ise
‘reklam’ ifadesine de yer veren reklam muzigi (jingle) kullaniir.
Dogrudan satis ve tamitio reklamlarda da relkdamin  tlrd
televizyonlarda yazth olarak ekranda rekiam yayuy boyunca
gosterilir.
Ancak bu sire boyunca televizyoniarin kendi logosu disinda
herhangi bir logo, sekil veya benzeri isarete yer verilemez.
Radyolarda ise reklamin basinda ve sonunda sesli olarak
duyurulur,”
Esas TUz{igln 7. Esas Tizilk, 18’inci maddesi kaldinimak ve yerine asagidaki veni 18’inc madde
18'inci kenmak suretiyle degistirilir:
Maddesinin
Degistirilmesi
“Reklamlann 18, {1} (a) Radyo ve televizyon yayinlarinda, rekiamlarin
ve program aralannda blok olarak yayinlanmasi
Tele-Alsveris esastir,
Kusaklarinin

Yerlestiriimesi
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(F)

(G)

M

)

Radyo ve televizyon vyaywnlarinda, her tirld
reklamin, tele-aigveris ve dogrudan satg
reklamian ile 8zel tarticr reklamin siireleri
toplamda programlann igerisinde bes ‘dakikayj,
programlar arasinda on dakikayt agamaz.

Ancak prime-time saatlerde bu siire
programun igerisinde sekiz dakikeyr programiar
arasinda on bes dakikayr agamaz.

Konulu filmler veya televizyon filmleri harig
olmak iizere radyo ve televizyonlardaski her
tiirlii yayn igeriginde itk on bes dakikahk siire
boyunca hicbir tiir reklama yer verilemez.

Ancak, siresi yirmi dakikadan kisa olan
programiarda ilk on dakikanin ardindan reklam
yapilabilir.

Program igerisinde yer alan reklam, tele-
aligveris ve dogrudan satis reklamlar yirmi
dakikalk ara He yayinlanabilir.

Dini térenlerin yayinlanma stirecinde higbir
tiirde reklama yer verilemez.

Televizyon yayinlarinda, altyazi-gergeve ve logo
kullanmak suretiyle yerlegtirilen rekiamlarda,
bu rekiamlarin her biri on bes saniyeyi asamaz.

Televizyon yayinlarinda, altyazi-gergeve ve logo
reklamlar, iki dakikadan kisa arahklarla
yerlestirilemez.

Altyaz ve gergeve reklamlarda, reklam gérintii
alaminin %20 (yuzde yirmi)'sini, cergeve
reklamlarda ise %40 (yiizde kirk) ini asamaz.

Televizyonlarda, altyazi—cerceve ve logo veya
sanal reklamlar sesli olarak yayinlanamazlar.

Sanal reklam ve driin yerlestirme yayinlarinin
ver alacag televizyonlarda yaymin basinda ve

" sonunda yayn kurulusu yazili olarak sanal

reklam  kullanddigs  konusunda  izleyiciyi

. uyarmalidir.

Televizyonfardaki yayinlarda sanal reklam ve
Urlin vyerlestirmeye yer veren her kurulug
yayinlarimi  alan  diger kanallari  uyarmak
zorundadir, Yaymnlan alan kurulug sanal reklam
konusundaki icerige fliskin dogrudan
sorumiudur.

Yaymlaninda  drin  yerlestirme  tlrliindeki

_reklamlara yer verecek olan kuruluslar:

{a)  Sahnenin herhangi bir  yerine
yerlestiritmis bulunulan bir Griintin markasinin
kamera tarafindan net bir sekilde gosterilerek;

{b) Yayinlanmakta olan bir programn
herhangi bir sahnesinde driinden bahsederek;

(c}Yayinlanmakta olan dizi, film veya herhangi




Esas TlzGg(ln
19'uncu
Maddesinin
Degistirilmesi

Esas TuzlUgin
25’inci
Maddesinin
Degistirilmesi

Yirlrlige Girig
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bir programda sunucunun Urind tutmasi,
icmesi, giymesi gibi bizzat kullanarak; bu tir
reklamlan gergeklestirirler.

(K) Reklam kusaklarinin girisi veya sliresince, ses
glich artinlamaz.

(L) Ucratsiz yayinlanan ve Kurul tarafindan tavsiye
edilen kamu spotu duyurulan reklam sirelerine
dahil edilmez.

(M) Gin icerisinde program sponsoru ile verilen
program tanitimian ancak bes kez yapilabilir.
Ancak sponsor kulianimadan verilecek
¢lan program tamtimianinda herhangi  bir
sinirlama yer almamaktadir.

(2) Tematik vayin izni alan kurulugtar, glinlik yaymn
strelerinin - %50 (ylizde elliflik lkismini reklama
ayirabilirter.

(3) MUnhasiran reklam, tele-ahsveris ve 6z tanitim
vaymlanna aynimis  televizyon ve radyo vyayin
hizmetlerine bu TUziiglin 18’inci maddesinin (1)inc
fikra kurallan uygulanmaz.”

8. Esas Tlzlk, 19'uncu maddesi kaldirnlmak ve yerine asagidaki yeni 1%’uncu madde
konmak suretiyle degistirilir:

“Reklamlanin 19.  Kuruluglann yayinlarinda her tlrld reklamlara ayirdiklars stire
ve glinliik yayin siiresinin %25 (ylizde.yirmi bes)'ini gecemez.

Tele- Stzkonusu yizdelikler her saat diliminde de uygulanir.
Alisveris Bunun yaninda her tlrld {riin yerlestirme, bu Tiz{(glin 18’inci
Kusaklarimn maddesinin {1)inci fikrasinin (C) bendi kurallarma uygun
Yayin olarak; otuz saniveyi asmayacak sekilde verlestirilir. Urlin
Slresi yerlestirilen programda bir saatlik yaymn siiresince en fazla

dért farkll Grdn yerlestirmesi yapilabilir.”
9. Esas Tlziik, 25'inci maddesi kaldinimak ve yerine asafidaki yeni 25'inci madde

konmak suretiyle degistirilir:

“Reklam 25.

Gelirlerinin
Denetimi

Kurul o&denmesi gereken reklam gelirleri Kurul paymin
dogrulugunu_ arastrmak, tespit etmek ve saglamak
bakimindan kuruluglanin  defter ve belgelerini vergi
incelemesine yetkili olanlara incelettirebilir. Bu amagla
kurulusun tim faturalanin talep edebilir. Bu sekilde talep
edilen her tiirll evrak ve fatura Kurula verilmek zorundadir.”

10. Bu TUzlk, Resmi Gazete'de yayimlandigs tarihten baslayarak yirirllige girer.




